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Анализ социально уязвимых сегментов рынка труда и выра-
ботка мер помощи должны входить неотъемлемой составной ча-
стью в федеральные и региональные программы по содействию 
занятости населения и обеспечению трудовых прав граждан. 
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МАТВЕЕВ Н. В.  

К ВОПРОСУ ОБ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СУЩНОСТИ 
ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА 

Как сложное социально-экономическое явление предприни-
мательство носит всеобщий, универсальный характер и является 
естественным результатом поиска многими поколениями людей 
наиболее эффективных решений в отношениях с окружающей 
средой при удовлетворении собственных потребностей. 

Каждый этап в развитии общества ставил перед предприни-
мательством новые задачи, а их разрешение требовало адекват-
ных и оправданных форм и методики применения. Поэтому ка-
чественными характеристиками экономической сущности пред-
принимательства определяется эффективность функционирова-
ния любой экономической системы в прошлом, настоящем и бу-
дущем, в том числе и реформируемой экономики России по-
следних двух десятилетий. 

Феномен предпринимательства рассматривается с разных 
позиций. Оно является объектом исследования ряда научных 
дисциплин – экономической теории, истории, социологии, пра-
ва, психологии и даже педагогики. В свою очередь в них выделя-
ются разные направления и школы, которые базируются на раз-
ных методологических и концептуальных подходах с ориентаци-
ей на многочисленные критерии, признаки, характеристики, 
трактовки оценок и тенденций развития.  
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Философы, в частности, рассматривают предпринимательст-
во как особого рода хозяйственно-организационную деятель-
ность, определяя социологические качества предпринимателя 
как особого типа личности. Это натура творческая; инициатив-
ный, находчивый, творчески мыслящий человек [ 1] . Правовое 
регулирование разных видов предпринимательской деятельно-
сти с учетом их специфики, места осуществления и использова-
ния организационно-правовых форм – некоторые приоритетные 
направления в работах юристов. А историки исследуют законо-
мерности и особенности развития института предприниматель-
ства от его истоков до современных форм организации в контек-
сте исторических условий, выявляют роль государства в форми-
ровании предпринимательской среды, характерные черты мен-
талитета представителей делового мира, их отношение к куль-
турным и духовным ценностям. Социокультурные аспекты хо-
зяйственной и предпринимательской деятельности, их базовые 
ценности (в том числе нравственные) занимают центральное ме-
сто в трудах культурологов [ 2] .  

Мотивы радикального поведения предпринимателей, их це-
левые установки, механизмы реализации человеческих способно-
стей интересуют психологов. При этом особое внимание уделяет-
ся проблемам подготовленности к занятию бизнесом, социальной 
адаптации личности предпринимателя, уровня его ответственно-
сти. В этом плане, на наш взгляд, представляет интерес анализ 
одного из свойств личности – предприимчивости. Можно ли на-
звать любого человека предприимчивым? Каждый ли предпри-
имчивый человек может стать предпринимателем? Да и просто 
поставить знак равенства между двумя понятиями, считая, что 
«предприимчивость в области хозяйства … носит название пред-
принимательства»? [ 3] . Удивительно, но последнее утвержде-
ние оказалось живучим и в настоящее время находит своих сто-
ронников, сужая предпринимательские функции от современ-
ных операций типа «купи-продай» до эмпирического постиже-
ния уровня управления, например, отраслевым маркетингом в 
рамках учреждения или фирмы… 

Постараемся выявить смысловое содержание понятия пред-
приимчивости и обратимся сначала к словарям русского языка. 
Так, по В. Далю, «предпринимать означает затевать, решаться 
исполнить какое-либо новое дело, приступить к совершению че-



 162 

го-либо значительного. Предприимчивый человек тот, кто скло-
нен предпринимать нечто, способный к предприятию, крупным 
оборотам; смелый, решительный на дела этого рода… Предпри-
имчивость – это свойства, качества и способности» [ 4] . Близка и 
характеристика, данная в другом авторитетном современном 
словаре – С. Ожегова, который считает, что «предприимчивый 
человек – это умеющий предпринять что-нибудь в нужный мо-
мент, находчивый и практичный» [ 5] . Нетрудно заметить, что 
для понятия предприимчивости характерен набор одинаковых 
признаков: инициативность, решительность, способность к риску  
и т. п. Предприимчивые люди были и будут всегда. Но возмож-
ности стать предпринимателями у каждого человека разные, как 
разными бывают человеческие способности. И уровень их разви-
тия (в определенных экономических и социальных условиях) 
способствует трансформации их обладателя в предпринимателя. 
Поэтому предприимчивость является не только «стартовой пози-
цией» во всех видах предпринимательской деятельности, но и 
связующим звеном в определении природы и экономической 
сущности предпринимательства. 

В современной отечественной и зарубежной литературе дано 
немало определений категории предпринимательства, ее сущно-
стных характеристик и признаков. Присутствуют эти формули-
ровки и в нормативных актах. Вероятно, наиболее удачна трактовка 
предпринимательства как специфического фактора производства.  

Субъект предпринимательской деятельности – предприни-
матель – соединяет, комбинирует особым образом факторы про-
изводства с целью получения выгоды, дохода или прибыли. По-
этому предпринимательство как процесс представляет опреде-
ленный алгоритм действий предпринимателей, начиная с мо-
мента зарождения предпринимательской идеи и заканчивая ее 
воплощением в конкретный проект. 

Таким образом, предпринимательство – это процесс: 
•  создания чего-то нового, что обладает стоимостью (товаров, 

услуг, информации) и ценно для потребителя; 
•  призванный удовлетворять динамично изменяющиеся че-

ловеческие потребности, поэтому является непрерывным, посто-
янно возобновляющимся; 
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• осуществляемый на основе постоянного комбинирования 
экономических ресурсов, эффективного и исключительно рацио-
нального их использования для получения наилучших результатов. 

Этот процесс требует больших затрат, поиска новых творче-
ских идей, их воплощения в новом предприятии и получения 
конкретного результата в виде товара, продукта, услуги, техноло-
гии, приносящих предпринимательский доход. Способность по-
особому соединять факторы производства на инновационной, 
рисковой основе зависит от личностных качеств предпринимателя, 
будь то конкретный человек или коллектив (группа) индивидов. 

В Гражданском кодексе РФ предпринимательство определя-
ется следующим образом: «Предпринимательской является само-
стоятельная, осуществляемая на свой риск деятельность, направ-
ленная на систематическое получение прибыли от пользования 
имуществом, продажи товаров, выполнения работ или оказания 
услуг лицами, зарегистрированными в этом качестве в установ-
ленном законом порядке» (ст. 2, ч. 1).  

Следовательно, предпринимательство – это хозяйственная 
деятельность, направленная на регулярное получение выгоды, 
дохода или прибыли с использованием новизны, риска, инициа-
тивности, изобретательности. Исходя из этого определения, при-
нято выделять расширительную трактовку предпринимательства 
и «узкое» его понимание. 

В широком понимании – это предприимчивость, инициа-
тивность, активность, рискованность в разных видах экономиче-
ской деятельности с целью максимизации доходов. Различные 
способы комбинации экономических ресурсов связаны с откры-
тием новых способов производства или технологий; изготовлени-
ем нового, неизвестного потребителям блага или коммерческого 
использования уже существующего товара или услуги; освоением 
новых рынков и т. д. В узком смысле предпринимательство пред-
ставляет экономическую, коммерческую деятельность какого-
либо собственника или хозяйствующего субъекта. Им могут 
быть частные лица (граждане), группа лиц и в отдельных случаях 
– государство. Соответственно, род занятий и сфера реализации 
интересов предпринимателей будут представлять объект пред-
принимательской деятельности во всем ее многообразии. 

Сущность предпринимательства и характерных признаков 
предпринимателя проявляются через выполнение ряда функций 
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[ 6] . Определяющей среди них, по мнению Г. Лапусты, является 
общеэкономическая функция, поскольку объективно обусловле-
на ролью предпринимательских структур и индивидуальных 
предпринимателей в качестве субъектов рынка. Предпринима-
тельская деятельность направлена на производство товаров, вы-
полнение работ, оказание услуг и доведение их до конкретных 
потребителей: населения, других предпринимателей, государст-
ва. Эта деятельность осуществляется под воздействием законов и 
механизмов рыночной экономики – спроса и предложения, цено-
образования, конкуренции и пр. Состояние и уровень развития 
предпринимательства является одним из определяющих условий 
экономического роста, увеличения объемов валового внутренне-
го продукта (ВВП) и национального дохода.  

Ресурсная функция изначально связана с наиболее эффек-
тивной комбинацией факторов производства, экономических 
ресурсов. Что и отличает предпринимателя от обычного хозяйст-
венника – это применение различных новых способов соедине-
ния факторов производства. Новаторство, сознательный риск и 
ответственность за принимаемые решения и проекты, на которые 
идет предприниматель ради получения максимальной прибыли, 
предполагает рациональное использование воспроизводимых и 
невоспроизводимых ресурсов.  

Предприниматель является организатором производства. И 
организаторская функция проявляется в свободе выбора вида 
коммерческой деятельности, независимости и самостоятельности 
хозяйствующих субъектов, в умении сформировать и повести за 
собой коллектив. Она четко прослеживается во внутрифирмен-
ном управлении, стратегии хозяйствования, особенно на уровне 
малого и среднего бизнеса с их способностями специализации и 
диверсификации производственной деятельности. 

Социальная функция порождена двойственным положением 
предпринимателя в обществе. Удовлетворение его личных по-
требностей – получение прибыли – связано с удовлетворением 
потребностей других людей. На свой страх и риск предпринима-
тель всегда выполняет определенный социальный заказ (на но-
вый товар, услуги, технологии), ориентируясь на достижение 
экономического успеха. Получение прибыли для предпринима-
теля одновременно выступает как цель и как стимул в его дея-
тельности. Чем эффективнее функционируют предпринима-



  165 

тельские структуры, тем больше средств поступает в бюджеты 
разных уровней, обеспечивается рост рабочих мест. Формируется 
и новый слой людей – людей предприимчивых и самодостаточ-
ных, способных добиваться поставленной цели. Творческая 
функция изначально присуща предпринимательству, поскольку 
связана с реализацией оригинальных взглядов и подходов по 
принимаемым решениям, технологиям, инновациям. Предпри-
нимательские способности – это особое проявление способностей 
человеческого капитала, затраты высококвалифицированного 
труда. Предпринимателем в его деятельности движет воля к по-
беде, желание борьбы, не только материальное, но и моральное 
удовлетворение, самоутверждение. Наконец, предприниматель-
ство выполняет политическую функцию, являясь элементом эко-
номической свободы, в основе которой лежит частная собствен-
ность. А отношения по поводу владения, пользования и распо-
ряжения средствами производства и продуктами труда помимо 
имущественных и правовых аспектов всегда имели социальный, 
этический и политический оттенки отношений элементов внут-
ренней и внешней предпринимательской среды. 
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